AINIO/ ELFABRICANTE CENTRALIZAEN ESTA FABRICATODO EL AREA
COMERCIAL DE COMPETENCIA EUROPEA PARA PRODUCTOS ESPECIALES.

Sapa Profiles potencia
la planta del Baix Camp

El grupo sueco Sapa Profiles ha creado un
area comercial de competencia europea para
vender productos especiales procedentes del
aluminio en su planta de La Selva del Camp
(Baix Camp). El director general de Sapa
Profiles en Espafia, Matteo Luppi, explica
que se trata de una iniciativa pionera en la
compatiia, ya que las divisiones comerciales
actiian normalmente en cada pais, El depar-
tamento esta inicialmente formado por seis
personas, encargadas de comercializar nue-
vos productos especiales con aplicaciones en
la 6ptica, la electronica y los productos médi-

cos. “Laplanta de La Selva no tenia antesuna .

identidad tan clave como ahora”, apunta
Luppi.

El proyecto se enmarca en la nueva estra-
tegia de Sapa Profiles de diversificar su nego-
cio y codesarrollar productos para sus clien-
tes ante la caida de ventas registrada por el
pinchazo de la construccion. La compatifa
sufti6 un descenso de su facturacion en Es-
pafia del 36% el afio pasado, tras registrar
unas ventas de 110 millones de euros. Este
ano, la cifra se reducira atin mas, ya que
Luppi prevé obtener un volumen de negocio
de entre 90 millones y 100 millones de euros.

Sapa Profiles, filial del grupo noruego Ork-
la, cuenta con oficinas centrales en Barcelona
y con tres plantas de produccion en Espafia:
La Selva del Camp, Trurtzun (Navarra) y Ar-

teixo (La Corufia ). La firma cerrd el afio pa-

sado un centro de produccién en Noblejas
(Toledo) y redujo su plantlla en Espafia de
550 a 350 personas. Segun Luppi, este cierre
fue necesario para reorganizar una empresa
que estaba sobredimensionada.

Los planes de Sapa Profiles coinciden con
una concentraciéon del mercado y una agresi-
vidad comercial creciente por parte de Jama-
yoria de fabricantes. L.a matriz de Sapa Profi-
les, Orkla, ha protagonizado este mismo afio
la compra del productor de aluminio esta-
dounidense Indalex. Tras esta operacion,
Orkla pasara a fabricar 900.000 toneladas
anuales, frente a las 700.000 actuales. El se-
gundo productor mundial, segiin Luppi, es
Hydro. En el mercado espafiol, muy frag-
mentado, Sapa caleula que su cuota de mer-
cadoesdel 8%.

Cada planta estd especializada en un seg-
mento de produccién diferente. La de La Sel-

La compaiiia ha decidido
invertir cinco millones anuales
en Espaiia y espera elevar

su plantilla en 30 personas

Planta de Sapa Profiles en La Selva del Camp.

Sapa Profiles espera

obtener este afio un volumen
de negocio que oscile entre
90 miillones y 100 millones

va del Camp, con 65 empleados, se encarga
de las especialidades e incluye articulos co-
mo embellecedores de coches, piezas de pa-
tines y pistas de hielo, sefalizacién de inte-
riores y equipamiento médico. Por su parte,
lade Navarra, con una plantilla de 140 perso-
nas, esta orientada a la automocion, el trans-
porte y la industria solar; y la de La Corufia
cuenta con 110 empleados y abastece al sec-
tor dela construccion.

Proyectos

Luppi asumi6 la responsabilidad en junio de
2008 con el cometido de reorientar la estra-
tegia de lacompaiia. La firma ha decidido in-
vertir cinco millones de euros al afio en Espa-
fia y ha creado un centro de investigacién y
desarrollo (I+D) en Navarra. Ademas, tam-
bién han decidido activar sus proyectos en el
mercado de la energiasolar.

Con esta nueva politica, la compaiia ha
entrado en beneficios en el tiltimo trimestre,
segun Luppi, quien confia en mantener la
rentabilidad y elevar la plantilla en 30 perso-
nas alolargo de 2010.



